PREZYDENT MIASTA BYTOMIA
1

<] RADCA PRAWNY
l C%//i Zarzadzenie nr 52)0
Is adi. Hog Frw J]. Ziomek Prezydenta Bytomia b
adu, Hog : zdnia 14 omesar OOy

w sprawie podjgcia dziatan majacych na celu podniesienie jakosci rozwigzan plastycznych
1 systemow komunikacji wizualnej w Gminie Bytom w zakresie zasad funkcjonowania form
informacji wizualnej, elementéw wystawienniczych, mebli ulicznych, kawiarenek letnich,
kiermaszdw okoliczno$ciowych oraz Systemu Identyfikacji Miejskiej.

Na podstawie art. 31 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (tekst jedn.:
Dz. U. z 2001 r. nr 142, poz. 1591, z pézn. zm.) w zw. z § 49 ust. 1 pkt 1 i ust. 2 pkt 2
zatacznika do zarzadzenia nr 71 Prezydenta Miasta Bytomia z dnia 30 marca 2007 r.
w sprawie nadania Regulaminu Organizacyjnego Urzedu Miejskiego w Bytomiu (tekst jedn.
§ 2 art. 1 zarzadzenia nr 345 Prezydenta Bytomia z dnia 22 wrzesnia 2008 r.)

zarzadzam, co nast¢puje:

§1
Na terenach bedacych we wladaniu Gminy Bytom wprowadza sie:

1) zbiér wytycznych okreslajacych funkcjonowanie elementéw informacji wizualnej
na terenie Gminy Bytom - pn. Pakiet Reklamowy, przedstawiony jako zatacznik nr 1
do niniejszego zarzadzenia;

2) katalog otwarty elementéw Systemu Identyfikacji Miejskiej, przedstawiony jako
zatacznik nr 2 do niniejszego zarzadzenia.

§2

Wykonanie zarzadzenia powierza si¢ dyrektorowi Miejskiego Zarzadu Drég i Mostow
w Bytomiu, komendantowi Strazy Miejskiej, naczelnikowi Wydzialu Promocji i Informacji,
naczelnikowi Wydziatlu Architektury, naczelnikowi Wydzialu Geodezji, naczelnikowi
Wydzialu Gospodarki Komunalnej, naczelnikowi Wydziatu Gospodarki Lokalowej,
samodzielnemu stanowisku-Plastyk Miejski.

§3

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.

Oprac. K.Habdas ]
9 wrzednia 2009 r.
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Zalacznik nr |

do zarzadzenia nr 52@

Prezydenta Bytomia

z dnia ALf (J%&S"ma/ mg’/.
PAKIET REKLAMOWY

Zasady funkcjonowania form informacji wizualnej, elementow wystawienniczych, mebli
ulicznych, kawiarenek letnich, kiermaszéw okolicznosciowych oraz Systemu Identyfikacji
Miejskiej na terenie Gminy Bytom.

Rozdziat 1 ’
USTALENIA OGOLNE

llekro¢ mowimy o :

1) systemie identyfikacji miasta - nalezy przez to rozumie¢ charakterystyczne dla danego
rejonu miasta usystematyzowane elementy zewngtrznej informacji kierunkowe;j
i ogoélne] o wysokim standardzie, majace na celu ulatwienie komunikacji i orientacji
w przestrzeni miejskiej np.: formy informacji wizualnej, tablice kierunkowe, stupy
1 tablice ogloszeniowe, gabloty 1 urzadzenia informacyjne 1 wystawiennicze,
najczgscie) propagujace tresci zwigzane z identytfikacjg 1 promocja miasta;

2) formach informacji wizualnej - nalezy przez to rozumie¢:

a) reklame wolnostojaca - samodzielny obiekt przeznaczony  wylacznie
do ekspozycji napiséw znakow graficznych i innych elementow dekoracyjnych
o charakterze informacyjnym lub marketingowym bez wzglgdu na sposob
posadowienia ,

b) reklam¢ nascienng - miejsce lub urzadzenie wykorzystywane do ekspozycji
napisow 1 znakow graficznych o charakterze informacyjnym lub marketingowym,
stanowigce wtorny element wyposazenia elewacji, umieszczony na obiekcie
budowlanym ,

c) reklam¢ matoformatowa — reklama nascienna 1 wolnostojaca o powierzchni
ekspozycyjnej z ramg do 9,0 m> wigcznic (bez elementdéw konstrukeyjnych,
tj. wspornikow, stupéw nosnych itp.),

d) reklame¢ wielkoformatowa - reklama nascienna i1 wolnostojgca o powierzchni
ekspozycyinej z rama powyzej 9,0 m’ (bez elementow konstrukcyinych,
tj. wspornikoéw, stupdw nosnych itp.),

e) banery reklamowe (transparenty) — tymczasowe formy reklamowe na podtozu
migkkim;

3) tabliczkach szyldach - nalezy przez to rozumieé tablice o powierzchni do 0,3 m’
wlacznie (bez elementdw konstrukcyjnych, tj. wspornikdw, ram) zawierajgce w tresci
oznaczenie przedsigbiorcy i zwigzle okreslenie przedmiotu wykonywanej dziatalnosci,
lokalizowane w obrgbie bram 1 w bezposredniej strefie siedziby podmiotu;

4) kawiarenkach letnich - nalezy przez to rozumie¢ wydzielony teren zagospodarowany
jednolitymi stylistycznie elementami wyposazenia (meblami, parasolami, zielenia
dekoracyjng itp.) o charakterze gastronomicznym, wpisujacy si¢ w otoczenie
i uzupetniajacy lokalny koloryt miasta, urzadzony sezonowo;

5) kiermaszach - nalezy przez to rozumie¢ teren zagospodarowany obiektami
zaprojektowanymi w jednolitym stylu, majacy uswietni¢ wazne okolicznosci,
urzadzony s€zonowo;
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1.

6)

7

8)

meblach ulicznych — nalezy przez to rozumie¢ wszelkiego rodzaju elementy
zagospodarowania przestrzeni miasta (w tym obiekty malej architektury) takie jak:
tawki, barierki, stupki ograniczenia przejazdu, wiaty przystankowe, latarnie uliczne,
kosze i pojemniki na odpady, donice z roslinnoscia, automaty handlowe, niektore
formy informacji wizualnej, budki telefoniczne itp.);

reklamach  nietypowych — nalezy przez to rozumie¢ inne formy reklamowe
niemieszczace sie w kategoriach opisanych w punktach 1) — 6) niniejszego rozdziatu,
np. obiekty pneumatyczne, tablice rozstawiane czasowo (tzw. koziolki) itp.;
reklamach okazjonalnych - nalezy przez to rozumie¢ reklamy niekomercyjne
promujace wydarzenia kulturalne, sytuowane na 7 dni przed ich rozpoczeciem
i demontowane nie pdzniej niz 7 dni po ich zakonczeniu.

Rozdziat I1
USTALENIA DLA REKLAM WOLNOSTOJACYCH

Ustala si¢ nast¢pujace rodzaje reklam wolnostojacych :

[y
2)

3)
4)

indywidualng reklame wolnostojaca — powtarzalne formy informacji wizualnej
tworzace dla danego rejonu miasta jednolity system informacji miejskiej;
wielkoformatowg i maloformatows reklame wolnostojaca realizowang przez firmy
zajmujgce si¢ zorganizowang reklama zewnetrzng;

urzgdzenia reklamowe sieci sklepdw, stacji benzynowych itp.;

wolnostojace systemy informacji miejskiej - stupy z nazwg i identyfikatorem Bytomia,
reklamy kierunkowe, stupy i tablice ogloszeniowe, gabloty i urzadzenia informacyjne
i wystawiennicze, najczescie] propagujace tre$el  niekomercyjne, reklamy
o charakterze mobilnym (np. koziotki i stendy).

Ustala si¢ nastgpujace zasady lokalizacji form informacji wizualnej:

1)

2)
3)

4)

5)

6)

7)

dopuszcza si¢ lokalizacje reklam wolnostojacych pod warunkiem:

a) dostosowania obiektow do istniejacego krajobrazu i otaczajace] zabudowy,

b) braku kolizji z infrastrukturg techniczna,

c¢) braku kolizji z uktadem komunikacyjnym;

dopuszcza sie wieszanie plakatow tylko na przeznaczonych do tego celu stupach
i tablicach ogloszeniowych, bgdacych elementami systemu informacji miejskiej;
dopuszcza si¢ umieszczanie reklam okazjonalnych w formie banerow oraz elementow
reklamy nietypowej na czas trwania imprez kulturalnych i promocyjnych;

zakazuje si¢ umieszczania banerow i1 reklam na azurowych ogrodzeniach, pomig¢dzy
znakami drogowymi, latarniami ulicznymi, stupami trakcyjnymi, drzewami, nad
pasem drogowym;

banery nieusuni¢te w ustalonym terminie lub uszkodzone usuwajq stuzby miejskie
na koszt organizatorow imprezy;

zakazuje si¢ lokalizacji reklam komercyjnych wolnostojacych na tle i wérdd
urzadzone] zieleni miejskiej. Zakaz nie dotyczy elementéw systemu identyfikacji
miasta;

zakazuje si¢ lokalizacji reklam wolnostojacych emitujacych $wiatlo mogace zakioci¢
warunki mieszkaniowe w bezposrednim sasiedztwie reklam.

Rozdziat 111 ,
USTALENIA DLA REKLAM NASCIENNYCH

Ustala si¢ nastepujace rodzaje reklam nasciennych:
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1) indywidualng reklam¢ nascienna — tablice, szyldy, reklamy $wietlne, gabloty, markizy
zawierajace elementy reklamowo — informacyjne, zbiorcze nosniki reklamowo —
informacyjne, litery, napisy i znaki ptaskie lub przestrzenne, wysiggniki;

2) wielkoformatowa 1 matoformatowa reklamg¢ nascienng realizowang przez firmy
zajmujace si¢ zorganizowang reklama zewnetrzna;

3) formy reklamowe sieci sklepdw, stacji benzynowych, parkingdw, itp.;

4) nascienne systemy informacji miejskiej - reklamy kierunkowe;

5) techniki trwale — np. malowidta $cienne (w tym graffiti), witraze, mozaiki.

Ustala si¢ nast¢pujace warunki dotyczace funkcjonowania reklam nasciennych:

1) reklamg¢ nalezy umieszcza¢ w kondygnacji parteru (w przypadkach uzasadnionych
i dla budynkoéw nowoczesnych dopuszcza si¢ odstgpstwo od tego wymogu);

2) reklame¢ nalezy umiesci¢ na odpowiednio przygotowanej elewacji, pod wzgledem
technicznym jak i estetycznym;

3) reklama nie moze kolidowac czy przestaniaé detalu architektonicznego elewacji,
elementow historycznego wystroju budynku, boniowania, ozdobnego zroéznicowania
faktury tynkow, oktadzin kamiennych, klinkierowych, obramienia portali i okien,
balustrad, gzymsow, kompozycji sztukatorskich;

4) reklama nie moze zaburzaé¢ uktadu kompozycyjnego obiektu wyznaczonego otworami
okiennymi 1 drzwiowymi, detalem, gzymsami itd.;

5) reklama musi by¢ dobrana do charakteru elewacji pod wzglgdem wymiaréw oraz
ksztattu - przy jej projektowaniu nalezy uwzgledni¢ uktad form reklamowych
istniejacych juz na danym obiekcie, o ile spefniajq one ustalenia niniejszego Pakietu
Reklamowego;

6) na elewacjach obiektéw o wysokich walorach historycznych zaleca si¢ nadawanie
reklamom oryginalnej unikatowej formy 1 ogranicza si¢ do niezbednego minimum
mozliwos¢ umieszczania ich na wykonczeniach materiatami  szlachetnymi -
kamieniem, ceglg licowa, itp.;

7) w przypadku reklamy korporacyjnej (sklepy sieciowe, banki, firmy) mozna zachowac
logo, kolorystyke 1 inne elementy identyfikacji wizualnej firmy, jednoczesnie
dostosowujgc forme reklamy do danego obicktu, m.in. poprzez indywidualne
opracowanie ramy szyldu;

8) reklamy nascienne podmiotéw indywidualnych moga zawiera¢ jedynie podstawowe
informacje tj.: logo, nazwe, adres. Tresci typu wykaz poszczegolnych produktow czy
wyszczegdlnienie  $wiadezonych  ustug  powinny znalez¢ si¢  w  gablocie
wystawienniczej, we wnetrzu lokalu 1 na witrynach sklepowych;

9) ogranicza si¢ mozliwos¢ pokrywania okien 1 witryn napisami 1 winietami
reklamowymi, ktére moga zaburza¢ wyznaczony otworami okiennymi ukfad
kompozycyjny obiektu oraz  ograniczac dostep Swiatla dziennego
do pomieszczen;

10)reklamy nalezy wykona¢ z wysokiej jakosci materiatéw trwatych, tj. metali
kolorowych, szkta hartowanego, drewna, kamienia, tworzywa sztucznego itp.,
dostosowanych do charakteru obiektu i zamontowac z nalezytg starannoscia. Instalacje
elektryczne nalezy zamaskowac, ewentualne ubytki w tynku lub oktadzinie elewacji
nalezy uzupetni¢ tak aby przywréci¢ stan pierwotny;

[1)dopuszcza si¢ umieszczanie reklam w formie baneréw na okres do 30 dni
np. w zwiazku z rozpoczgciem dzialalnosci o$wiatowej lub gospodarczej, pod
warunkiem zachowania ogdlnych ustalen dotyczacych reklam nasciennych;

12) w przypadku innych lokalizacji na elewacji lub na ptaskim dachu budynku, reklama
moze by¢ dopuszczona po indywidualnej ocenie projektu reklamy;
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13)reklama umieszezona na dachu budynku nie moze sigga¢ wyzej niz najblize;
potozone budynki w kwartale;

14) dopuszeza si¢ umieszczanie szyldu przedsigbiorcy wytacznie w obrgbie siedziby jego
firmy, przy czym:

a) jeden podmiot moze umiesci¢ nie wigeej niz dwie tablice,

b) jezeli w budynku wystepuje wigeej niz jeden podmiot gospodarczy, wiasciciel lub
zarzadca budynku ustala modul umozliwiajgcy rowny dostep do powierzchni
informacyjnej poszczegdlnym zainteresowanym;

15)reklamy uszkodzone 1 niespelniajace wymogoéw usuwaja stuzby miejskie lub
zarzadzajacy nieruchomoscia na koszt whasciciela reklamy.

Rozdzial 1V
USTALENIA DLA KAWIARENEK LETNICH

W przypadku urzadzania kawiarenek letnich na placach i w pasach drogowych w celu
ulatwienia aranzacji przestrzeni miejskiej dopuszcza sie¢ rozwigzania modulowe
proponowane przez promowang marke.

Wymaganym elementem kawiarenek letnich powinna by¢ odpowiednio dobrana zywa
zielen.

Standard 1 estetyka kawiarenki winna by¢ uzalezniona od miejsca 1 charakteru otaczajace;j
zabudowy.

Dla danego obszaru ulicy sugerowana jest jednolita kolorystyka parasoli czy markiz.

W $rédmiesciu  dopuszcza si¢ mozliwos¢ uzytkowania ruchomego wyposazenia
kawiarenki letniej (stolow, krzesel, parasoli, ogrodzenia). Zakazuje si¢ stosowania tzw.
tymczasowych obiektéw budowlanych (kioskow, pawilondéw sprzedazy ulicznej, urzadzen
rozrywkowych itp.).

Zakazuje si¢ montowania tablic i urzadzen reklamowych na terenie kawiarenek 1 na ich
ogrodzeniach.

Wiladze miasta zastrzegaja sobie mozliwos¢ wprowadzenia jednolitej stylistyki parasoli
uzywanych do zagospodarowania kawiarenek letnich na catym terenie Gminy Bytom.

Rozdziatl V
USTALENIA DLA KIERMASZOW

Kiermasze musza nawigzywa¢ do wydarzen kulturalnych 1 okolicznosciowych,
a oferta powinna programowo promowac dang okolicznos¢.

Wyklucza si¢ komercyjny handel niezwiazany z tematyka wydarzenia.

Stoiska powinny stanowi¢ powtarzalne moduly, a ich lokalizacja nie moze kolidowac
z 1stniejgcymi meblami ulicznymi. Proponowana ilo$¢ stoisk powinna byé ograniczona.

Rozdziat VI
USTALENIA DLA MEBLI ULICZNYCH

Ustala si¢ nastgpujace zasady rozmieszczania mebli ulicznych w miescie:

1) wyposazenie przestrzeni publicznej] w elementy zagospodarowania powinno byé
charakterystyczne i ujednolicone przynajmniej na przestrzeni osiedla czy zespotu
zabudowy danego rejonu miasta;

2) elementy mebla ulicznego narazone na dewastacj¢ powinny by¢ wykonane
w sposob umozliwiajgey naprawe lub wymiang;



3) zobowiazuje si¢ wilascicieli 1 zarzadcoOw wyposazenia ulic do niezwlocznego usuwania
1 wymiany zdewastowanych urzadzen 1 ich zniszczonych elementéw.

Rozdziat VI’I
USTALENIA KONCOWE

I. Umieszczanie wszelkich urzadzen reklamowo-informacyjnych na obiektach zabytkowych
oraz w rejonach miasta objetych wpisem do rejestru zabytkdédw lub chronionych zapisami
obowiazujagcych miejscowych plandow zagospodarowania przestrzennego wymaga
uzgodnienia z wlasciwymi stuzbami konserwatorskimi na podstawie przepisdw
szczegdtowych.

2. Ustalenia obowigzujg na terenie calego miasta o ile nie sgq sprzeczne z zapisami
obowigzujgcych miejscowych plandw zagospodarowania przestrzennego miasta Bytomia.

3. Zasada nadrzedna dla wszystkich elementéw informacji wizualne] to mozliwosé
wdrozenia ich jako sktadnik do Systemu Identyfikacji Miejskiej, cecha stuzebnosci wobec
miasta.

4. Dla akcji promocyjnych Gminy Bytom, reklama moze by¢ dopuszczona
do realizacji w miejscach nietypowych na czas okreslony po indywidualnej ocenie
weryfikujacego Plastyka Miejskiego. Dopuszeza sig¢ ewentualng mozliwosé lokalizowania
zarowno reklam nasciennych jak i wolnostojgcych.

5. Samodzielne stanowisko - Plastyk Miejski opiniuje i weryfikuje elementy informacji
wizualnej, miejsca ich lokalizacji, poprawnos¢ graficzng, uwzgledniajgc uwarunkowania
estetyczne, architektoniczne, historyczne, zachowujac dbatosé o tad przestrzenno -
wizualny miasta.

Oprac. K.Habdas
9 wrzesnia 2009 r.
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Zatacznik nr2
do zarzadzenia nr 3)2)0

Prezydenta Bytomia

z dnia /{Lf U)'/MM/ QOO%{,

KATALOG OTWARTY ELEMENTOW SYSTEMU IDENTYFIKACJI MIEJSKIEJ

1. Tablica rozstawna tzw: ,, Koziotek™

650 mm

= . »

< LI > A
148 ,:-'L E* 4 |

3V E
E*‘ 2 l

1 s

| i vy v v

$
|
|
|
E|
|
| §)
| |

EI

5

; |

2. Rozstaw koziolka u podstawy 1000 mm

3. Liternictwo :
a) kroj Tiepollo 100 pkt.

BYTOM SRODMIESCIE

b) kolor liter RAL 1015
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4. Kolorystyka:
a) calosc¢ tablicy RAL — 7016

b) malowanie proszkowe — matowe

5. Materiaty uzyte :
a) profile aluminiowe szerokosci 80 x 30 mm (x4),

Py pailu

b) tablica perforowana stalowa 650 x 1010 mm o grubosci 2-3 mm(x2),

¢) tarcza ozdobna perforowana stalowa 650 x 250 mm o grubosci 2-3 mm (x2),

d) koétka gumowe (x2),
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e) zatyczki plastikowe profili aluminiowych (x6)

g) zawiasy (x2)

Oprac. K.Habdas
9 wrzeénia 2009 r.



