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Szanowny Panie Prezydencie,

W zwiazku z konsultowanym projektem uchwaty krajobrazowej, zwracam si¢
z prosba o wnikliwe przeanalizowanie i uwzglednienie zebranych przeze mnie uwag
wynikajacych z rozmow z przedsiebiorcami, jak i odbytych szkolen z tej tematyki.

Przede wszystkim chciatbym zwroci¢ szczegolng uwage na koniecznoscé doto-
senia wszelkich staran, aby uchwata ta realnie wptyneta na przestrzen szczegolnie
strefy wrazliwej o wysokich walorach architektury. W tym celu konieczne jest wzorem
innych miast utworzenie stanowiska, w ramach ktérego mozna bedzie uzyskac szcze-
gotowe informacje i pomoc dot. konkretnej sprawy uregulowanej w/w uchwata. Zakres
dziatania (petnomocnictwa) takiego urzednika powinien rowniez uwzglednia¢ mozliwo-
§& kierowania korespondencji celem egzekwowania zapisow uchwaty. Niestety umo-
cowanie ustawowe nie daje konkretnych narzedzi na taka dziatalnos¢ i wazne jest tu
wszelkie wsparcie. Rownie wazna jest tu aktywnoé¢ powotanego na to stanowiska
urzednika w zakresie aktywnej i systematycznej kontroli przestrzeni strefy wrazliwej.

Dobrym przyktadem moze by¢ tu powotana w Cieszynie na taka funkcje (Samo-
dzielne stanowisko ds. architektury miejskie], zabytkow i ochrony krajobrazu) pani
Anna Syrokosz, ktora przeprowadzita prostg akcje medialng uwrazliwiajgca mieszkan-
cOW na niszczenie przestrzeni przez reklamy poprzez wykonywanie zdje¢ wybranych
miejsc i ,wirtualne” usuwanie nielegalnych reklam. Osobiscie kontaktowata sie rowniez
2 wiascicielami nielegalnych reklam doradzajac jak unikna¢ konsekwenciji zmieniajac
charakter reklam, w tym réwniez angazujac uczniow szkot plastycznych w przygoto-
wanie propozycji nowych szyldow. W Bytomiu w Panstwowych Szkotach Budowlanych
mamy klasy, ktére mogtyby w ramach praktyk mogtyby wspomoc takie dziatania, jed-

noczeénie propagujac idee zawarte w uchwale.




Kolejnym waznym aspektem jest przygotowanie prostego poradnika w formie
prostej strony internetowej utatwiajace; inwestorowi ustalenie jakie zapisy uchwaty do-
tyczg jego sprawy oraz przewodnika w pdf. Dobrym przyktadem jest tu strona http://
www.uchwalakrajobrazowagdanska.pl ktéra w prosty sposo6b informuje i realizuje po-
wyzsze zatozenia.

Ciekawa propozycjg jest ograniczona czasowo propozycja bezptatnego demon-
tazu przez stuzby miejskie Opola nieprzepisowych reklam w zamian za przekazane
przez wiasciciela reklam nadajace sie do zeztomowania.

Zachecam roéwniez do zapoznania si¢ z opracowaniem stowarzyszenia ,Miasto
moje a w nim” podsumowujacym wprowadzone w todzi, Sopocie i Starachowicach

uchwaty https://issuu.com/miastomojeawnim/docs/piec_lat_ustawy krajobrazowej_ra-

port_z_monitoringu.

Terminy dostosowania

W mojej ocenie aby uchwata byta skuteczna i realnie poprawita jako$C prze-
strzeni konieczne jest urealnienie terminow dostosowawczych w przypadku szyldow 2
lata, a w przypadku pozostatych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych 3 lata. W
przypadku Gdanska termin dostosowania reklam ograniczone do 2 lat, niezaleznie od
formy. Tu warto wzigé pod uwage, ze réwniez jednostki miejskie powinny uwzglednic
koniecznoéé dostosowania istniejgcych elementow matej architektury do zapisow

uchwaty krajobrazowej.

Regulacje dot. Reklam

Rynek reklamy zewnetrznej od lat systematycznie traci na wadze i obecne sieci
noénikow skupiajg sie na zmianach jakosciowych. Reklama zewnetrzna nie jest atrak-
cyjna co skutkuje tym, ze coraz rzadziej mamy do czynienia z nielegalnym stawianiem
tablic reklamowych. Niemniej w przestrzeni nadal widaé¢ wiele porzuconych tablic o
nieaktualnych tresciach, ktoére nierzadko oprocz braku estetyki zagrazajg bezpieczen-
stwu np. przechodniow. W zwigzku z powyzszym pojawia sie potrzeba zinwentaryzo-
wania reklam i ustalenia, ktére z nich wymagaja demontazu. Wedtug mojej wiedzy ist-
niejg rozwiazania programowe, ktore korzystajac z map Google pozwalaja na zauto-




matyzowanie procesu inwentaryzacji, co w poczatkowym etapie dziatania uchwaty jest
konieczne, a co pozwolitoby na weryfikacje legalnosci istniejacych reklam.

Wedtug moich ustalen najbardziej degradujgcymi przestrzen sa wiasnie zanie-
dbane (nieuzytkowane) wszelkiego rodzaju reklamy, w tym rowniez witryny sklepowe i
dobrym kierunkiem bytoby wprowadzenie zapisow o obligatoryjnosci dbania o zaréwno
reklame w znaczeniu tresci jak i samg konstrukcje. Taka konieczno$¢ rowniez powinna
odnosié sie do konstrukcji reklam bez tresci ekspozycyjne;.

Kolejnym niepozgdanym elementem w przestrzeni sg tzw. Potykacze, ktore po-
mimo czasowego wystawiania powinny byc¢ traktowane jako wykluczone w strefie
wrazliwej, z wyjatkiem ogrodkéw gastronomicznych.

Jesli chodzi o kwestie istniejacych duzych nosnikéw nalezy w mojej ocenie usci-
&li¢c sposéb rozstrzygania sytuacji, w ktérych odlegtosci miedzy reklamami jest zbyt
mata. W przypadku natomiast fundamentéw tychze reklam juz posadowionych na
gruncie, ze wzgledu na koniecznos¢ przeprowadzenia catego procesu uzyskania po-
zwolenia na budowe od nowa z uwzglednieniem fundamentéw wkopanych uchwata
powinna dopuszcza¢ mozliwos¢ zakrycia ich okalajaca roslinnoscig w strefie innej niz
wrazliwa. Podobnie w przypadku istniejacych konstrukcji na ktérych istniejg dwa lub
trzy noéniki reklamowe uwazam, ze powinno dopusci¢ sie w strefie komercyjnej kon-

strukcje trojkatne ze wzglgdu na ogromne koszty przebudowy.

Z powazaniem,
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